SIEMENS Press Presse Press Presse

Mdinchen, 21. September 2010
Siemens Healthcare passt Firmenwerte in der Diagnostic-Division an
Ad-hoc-Meldung nach § 15 WpHG

Der Sektor Siemens Healthcare wird im vierten Quartal des laufenden Geschaftsjahres eine Fir-
menwertabschreibung in Hohe von voraussichtlich bis zu 1,4 Milliarden Euro vornehmen. Diese
Wertminderung steht im Zusammenhang mit einer Neubewertung der eigenen mittelfristigen
Wachstumserwartungen und langfristiger Marktentwicklungen in der Labordiagnostik. Siemens
hatte DPC, Bayer Diagnostics und Dade Behring in den Jahren 2006 und 2007 Gbernommen und
zu einem der weltweit fihrenden Anbieter in diesem Bereich in der Division Labordiagnostik zu-
sammengefuhrt. Die Firmenwertabschreibung ist nicht zahlungswirksam. Der Ausblick des Unter-

nehmens fur das Geschaftsjahr 2010 wird von dieser Abschreibung nicht beruhrt.

»oiemens ist heute ein weltweit fihrender Anbieter bei bildgebenden Verfahren, Healthcare IT und
Labordiagnostik. Die Akquisitionen in der Labordiagnostik waren daflr wichtige Schritte. Das zeigt
sich auch an der anhaltend hohen Profitabilitdt des Geschafts. Aufgrund der langfristigen Verande-
rungen der Rahmenbedingungen im Gesundheitsmarkt wurde eine Neubewertung der Wachs-
tumserwartungen notwendig®, sagte Peter Léscher, Vorsitzender des Vorstands der Siemens AG.
~Wahrend die Kostenziele im Rahmen der Integration der drei Unternehmen voll erfillt wurden,
sind wir bei dem Wachstum hinter unseren Zielen zuriick geblieben. Diese Herausforderung gehen
wir nun auf einer den neuen Geschéftszielen angepassten Bewertungsbasis konsequent an, er-

ganzte Hermann Requardt, CEO des Sektors Healthcare.

In der Labordiagnostik-Sparte wurde zum 1. Mai 2010 ein neues Management eingesetzt. Michael
Reitermann — zuvor verantwortlich fir US-Vertrieb und -Service des Healthcare Sektors — leitet
seitdem das Geschaft. ,Unser neues Management-Team stellt den Ausbau der Innovationskraft
des Geschafts — eine der traditionellen Starken von Siemens — in den Mittelpunkt seiner Strategie.

So sollte die Labordiagnostik das angestrebte hohe Leistungsniveau erreichen®, so Requardt wei-

ter.
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Die Siemens AG (Berlin und Minchen) ist ein weltweit flihrendes Unternehmen der Elektronik und Elektrotechnik. Der
Konzern ist auf den Gebieten Industrie und Energie sowie im Gesundheitssektor tatig. Siemens steht seit tiber 160 Jah-
ren fur technische Leistungsfahigkeit, Innovation, Qualitat, Zuverlassigkeit und Internationalitat. Siemens ist auRerdem
weltweit der grofte Anbieter umweltfreundlicher Technologien. Mit rund 23 Milliarden Euro entfallt knapp ein Drittel des
Konzernumsatzes auf griine Produkte und Losungen. Insgesamt erzielte Siemens im vergangenen Geschéftsjahr, das
am 30. September 2009 endete, einen Umsatz von 76,7 Milliarden Euro und einen Gewinn nach Steuern von 2,5 Milliar-
den Euro. Ende September 2009 hatte das Unternehmen weltweit rund 405.000 Beschaftigte. Weitere Informationen

finden Sie im Internet unter www.siemens.com

Der Siemens-Sektor Healthcare ist weltweit einer der grof3ten Anbieter im Gesundheitswesen und fihrend in der medi-
zinischen Bildgebung, Labordiagnostik, Krankenhaus-Informationstechnologie und bei Hérgeraten. Siemens bietet sei-
nen Kunden Produkte und Losungen fir die gesamte Patientenversorgung unter einem Dach — von der Pravention und
Friiherkennung Uber die Diagnose bis zur Therapie und Nachsorge. Durch eine Optimierung der klinischen Arbeitsablau-
fe, die sich an den wichtigsten Krankheitsbildern orientiert, sorgt Siemens zusatzlich dafiir, dass das Gesundheitswesen
schneller, besser und gleichzeitig kostengtinstiger wird. Siemens Healthcare beschaftigt weltweit rund 48.000 Mitarbeiter
und ist rund um den Globus prasent. Im Geschaftsjahr 2009 (bis 30. September) erzielte der Sektor einen Umsatz von
11,9 Milliarden Euro und ein Ergebnis von rund 1,5 Milliarden Euro. Weitere Informationen unter:

www.siemens.com/healthcare.

Dieses Dokument enthélt zukunftsgerichtete Aussagen und Informationen — also Aussagen uber Vorgange, die in der
Zukunft, nicht in der Vergangenheit, liegen. Diese zukunftsgerichteten Aussagen sind erkennbar durch Formulierungen
wie ,erwarten”, ,wollen®, ,antizipieren®, ,beabsichtigen, ,planen®, ,glauben®, ,anstreben®, ,einschatzen®, ,werden® oder
ahnliche Begriffe. Solche vorausschauenden Aussagen beruhen auf den heutigen Erwartungen des Siemens-Vorstands
und bestimmten Annahmen. Sie bergen daher eine Reihe von Risiken und Ungewissheiten. Eine Vielzahl von Faktoren,
von denen zahlreiche auRerhalb des Einflussbereichs von Siemens liegen, beeinflusst die Geschaftsaktivitaten, den Er-
folg, die Geschéftsstrategie und die Ergebnisse von Siemens. Diese Faktoren kdnnen dazu fiihren, dass die tatsachli-
chen Ergebnisse, Erfolge und Leistungen von Siemens wesentlich von den in den zukunftsgerichteten Aussagen aus-
driicklich oder implizit enthaltenen Angaben zu Ergebnissen, Erfolgen oder Leistungen abweichen. Fir Siemens ergeben
sich solche Ungewissheiten insbesondere aufgrund folgender Faktoren: Anderungen der allgemeinen wirtschaftlichen
und geschaftlichen Lage (einschlieRlich Margenentwicklungen in den wichtigsten Geschéaftsbereichen sowie Folgen einer
Rezession); der Gefahr, dass es auf Kundenseite zu Verzdgerungen oder Stornierungen bei Auftragen kommt oder dass
die Preise durch das anhaltend ungiinstige Marktumfeld weiter gedriickt werden, als der Siemens-Vorstand derzeit er-
wartet; der Entwicklung der Finanzmarkte, einschliellich Schwankungen bei Zinssatzen und Wahrungskursen, der Roh-
stoffpreise, der Fremd- und Eigenkapitalmargen (credit spreads) sowie der Finanzanlagen im Allgemeinen; der zuneh-
menden Volatilitat und des weiteren Verfalls der Kapitalmarkte; der Verschlechterung der Rahmenbedingungen fiir das
Kreditgeschéaft und insbesondere der zunehmenden Unsicherheiten, die aus der Hypotheken-, Finanzmarkt- und Liquidi-
tatskrise entstehen, sowie des zukiinftigen wirtschaftlichen Erfolgs der Kerngeschaftsfelder, in denen Siemens tatig ist,
zu denen, ohne Einschrankungen, die Sektoren Industry, Energy und Healthcare gehoren; Herausforderungen der Integ-
ration wichtiger Akquisitionen und der Implementierung von Joint Ventures und anderer wesentlicher Portfoliomal3nah-
men; der Einfiihrung konkurrierender Produkte oder Technologien durch andere Unternehmen; der fehlenden Akzeptanz
neuer Produkte und Dienstleistungen seitens der Kundenzielgruppen von Siemens; Anderungen in der Geschéftsstrate-
gie; des Ausgangs von offenen Ermittlungen und anhangigen Rechtsstreitigkeiten sowie der Malinahmen, die sich aus
den Ergebnissen dieser Ermittlungen ergeben; der potenziellen Auswirkung dieser Untersuchungen und Verfahren auf

das laufende Geschéaft von Siemens, einschlieBlich der Beziehungen zu Regierungen und anderen Kunden; der poten-
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ziellen Auswirkungen solcher Angelegenheiten auf die Abschlliisse von Siemens sowie verschiedener anderer Faktoren.
Detailliertere Informationen tber die Siemens betreffenden Risikofaktoren sind diesem Bericht und den Berichten zu
entnehmen, die Siemens bei der US-amerikanischen Bérsenaufsicht SEC eingereicht hat und die auf der Siemens-

Website unter www.siemens.com und auf der Website der SEC unter www.sec.gov abrufbar sind. Sollten sich eines oder

mehrere dieser Risiken oder Ungewissheiten realisieren oder sollte sich erweisen, dass die zugrundeliegenden Annah-
men nicht korrekt waren, kénnen die tatsdchlichen Ergebnisse sowohl positiv als auch negativ wesentlich von denjenigen
Ergebnissen abweichen, die in der zukunftsgerichteten Aussage als erwartete, antizipierte, beabsichtigte, geplante, ge-
glaubte, angestrebte, projizierte oder geschatzte Ergebnisse genannt worden sind. Siemens Ubernimmt keine Verpflich-
tung und beabsichtigt auch nicht, diese zukunftsgerichteten Aussagen zu aktualisieren oder bei einer anderen als der

erwarteten Entwicklung zu korrigieren.
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